
﻿

9

ÍNDICE GENERAL

 
 
 
 

Índice general .......................................................................................� 9
Índice de tablas .....................................................................................� 13
Índice de gráficos ...................................................................................� 15
Índice de figuras ....................................................................................� 17
Agradecimientos ...................................................................................� 19
Prólogo .................................................................................................� 21

Capítulo 1. Introducción ..............................................................� 23
1.1.	 Presentación de la investigación .........................................� 23
1.2.	 Objetivos y preguntas .........................................................� 29
1.3.	 Antecedentes en España .....................................................� 30
1.4.	 Justificación del tema de investigación ...............................� 32

Capítulo 2. Marco Teórico ............................................................� 37
2.1.	 Definiciones de clientelismo político .................................� 38
2.2.	 El clientelismo en el campo de la democracia y el gobierno ....� 40
2.3.	 Propiedades de la relación clientelar y el intercambio di-

recto de votos por favores ...................................................� 49
2.4.	 Clientelismo y estructura: una institución política infor-

mal dentro las instituciones formales .................................� 55
2.5.	 Rol y comportamiento de los actores .................................� 72
2.6.	 Las debilidades, fortalezas y recursos del clientelismo .......� 81
2.7.	 Preguntas de investigación, hipótesis y argumentos princi-

pales del estudio ..................................................................� 98

Votos por favores.indd   9 21/10/19   13:24



josé manuel pantín morado	 votos por favores

10

Capítulo 3. Metodología: fuentes, métodos de investigación 
y técnicas de análisis ................................................................� 105
3.1.	 Diseño de la investigación ..................................................� 105
3.2.	 Enfoque teórico-metodológico de la investigación ............� 113
3.3.	 Las técnicas para la recogida de la información .................� 116
3.4.	 Metodología y técnicas para el análisis ...............................� 120

Capítulo 4. Historia de lo nuestro: tres casos de clientelis-
mo político y sus hechos asociados ......................................� 133
4.1.	 Introducción .......................................................................� 133
4.2.	 JB, el hombre fuerte de Castroforte ...................................� 134
4.3.	 JC, el patrón de Vilanebra ..................................................� 153
4.4.	 JLB, el barón provincial ......................................................� 165
4.5.	 Clientelismo y revuelta popular .........................................� 199
4.6.	 Conclusiones del capítulo ..................................................� 211

Capítulo 5. ¿Dónde está el clientelismo en Galicia? Análisis 
exploratorio de tres casos de clientelismo político para 
una representación práctica del fenómeno ........................� 213
5.1.	 Introducción .......................................................................� 214
5.2.	 El clientelismo en el campo de la democracia y el go-

bierno .......................................................................... � 215
5.3.	 Propiedades de la relación clientelar ...................................� 220
5.4.	 Estructura del clientelismo .................................................� 230
5.5.	 Rol y comportamiento de los actores .................................� 256
5.6.	 Debilidades, fortalezas y recursos del clientelismo .............� 268
5.7.	 Conclusiones del capítulo ..................................................� 281

Capítulo 6. La lógica del favor. Las mercancías del clientelis-
mo y las desviaciones del fenómeno hacia la corrupción ....� 283
6.1.	 Introducción .......................................................................� 283
6.2.	 Las mercancías del clientelismo ..........................................� 283
6.3.	 Conclusiones del capítulo ..................................................� 309

Capítulo 7. Crisis del clientelismo y cooperación horizon-
tal: triunfo programático y acción colectiva ....................� 311
7.1.	 Introducción .......................................................................� 311
7.2.	 Análisis de los mecanismos contra-clientelares ..................� 312

Votos por favores.indd   10 21/10/19   13:24



índice general

11

7.3.	 Comparación y crisis del clientelismo ................................� 343
7.4.	 Análisis de la revuelta ..........................................................� 349
7.5.	 Conclusiones del capítulo ..................................................� 355

Capítulo 8. Análisis de los procesos y elementos que fortale-
cen la evolución del sistema clientelar ..............................� 359
8.1.	 Introducción .......................................................................� 359
8.2.	 Análisis desde la perspectiva micro-relacional del cliente-

lismo ...................................................................................� 360
8.3.	 Análisis desde la perspectiva micro-sistémica del cliente-

lismo ............................................................................... � 368
8.4.	 Análisis desde la perspectiva macro-estructural del cliente-

lismo ...................................................................................� 380
8.5.	 Conclusiones del capítulo ..................................................� 427

Capítulo 9. Conclusiones ..............................................................� 431
9.1. 	 Contribuciones principales...................................................� 440
9.2.	 Reflexiones finales ................................................................� 442

Bibliografía ..........................................................................................� 447

Votos por favores.indd   11 21/10/19   13:24


